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芯鼎回顧去年營運的整體展現，車用營收占比已成長超過40%，智慧居家安防產品及下半年的第三條產品線也陸續取得客戶的合作機會，並開始出貨，而新產品線主要應
用於高階智慧型視訊會議攝影機（smart
webcam），今年亦將陸續取得大型品牌筆電廠商採用。整體而言，去年總體營收大幅增加，前11個月累計已比2020年成長46%，預期全年度有機會成長5
0%。
董事長詹文雄表示，對於公司同仁去年的整體努力給予高度肯定，但因半導體產能短缺，取得的晶圓數只有往年的50%，影響到業績；加上有些客戶因周邊元件短缺而達
不到預期出貨目標，進而影響業績成長。2021技術論壇暨新品發表會上的新一代AI
SoC產品，將有機會於下半年對業績有所貢獻。在三大產品線除了持續的成長之下，該公司的營運發展方向亦將從單純的影像，朝多重感測器的資訊整合為重點來發展
。
總經理許英偉亦表示，去年的整體營收及行銷策略，因國際車用需求回溫，行車應用的營收大幅成長。居家安防應用則以低耗電、開機快、邊緣AI運算及電腦視覺等優
勢，成功切入電池式無線戶外安防攝影機市場並順利量產出貨，在營收占比上有明顯增加。
展望今年營運比重及市場布局的規劃，主要發展重點有三大項：（一）行車應用仍是營收主力，以國內及亞洲ODM╱Tier-1╱Tier-2為主要客戶。（二）居家安
防是新應用主力，主要是國際品牌客戶，透過國內ODM大廠共同支持開發新產品。（三）智慧物聯方面因為應用分散，將採精兵策略，選擇適合的客戶╱ODM先期
合作概念性產品，如新型感測器或雷達融合、遠距高畫質AI人物追蹤攝影機、VR頭戴顯示器透視攝影鏡頭等具有潛力的智慧物聯應用產品。（楊連基）  

 1 / 1


